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I. INTRODUCCION

Entreel 20 y 21 de noviembree 2014se llevo a cabo el 1l Foro Internacional de Marca Pais
Santiago 2014, evento organizado por la Fundacién Imagen de Chile que tuvo como principal
objetivo profundizar el analisis en torno a temas cruciales para la imagen pais teldaden
competitiva.

En laactividad, realizada en el Centro Cultural Gabriela Migpeatjciparonlos representantes de

las oficinas de marca pais degentina, Brasil, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador,
Honduras, Peru, Uruguay y Chile. Adenamtd con la presencia de dos invitados especiales:
Turquia,que abordoésurelacion con América Latina y los desafios que han debido enfrentar para
obtener resiltados de visibilidad exitosos; Nueva Zinda, donde Karl Wixon relatddmo la
cultura originaia y la identidad Maori se han consolidado como factor diferenciador enasca

pais

La inauguraciordel Foro estuvo a cargo deMinistro de Relaciones Exteriores y Presidente del
Directorio de la Fundaciomigen de Chile, Heraldo Mufioz, quiesaltéla presencia de expertos
internacionales de alto nivel y enfatiz6 en la necesidad de seguir trabajando en la ruta de
potenciar la imagen de Chile.
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CONSOLIDADO DE PUBLICACIONES

El evento registré un totalde 166 articulospublicadosen diferentesmedios de
comunicacion.

En cuanto al tipo de medio, 19 notas fueron publicadas en medios de prensa
escrita, 1 entrevista en radio y 146 notas fuesmmsignadas emedios y portales
online.

El 75% de las publicaciones registradas en este informe st alcance
internacional, mientras que e25% restante son de alcance nacional.
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1. PUBLICACIONES POR TIPO DE MEDIO

Web 146
P. Escrita 19
Radio 1
TV 0
Total 166

Cobertura Segun Tipo de Medio

Radio TV




2. PWBLICACIONES POR ALCANCE DE MEDIO

Nacional 41
Internacional 125
Total 166

Cobertura Segun Alcance de Medio




V. CLIPPINGIOTAS DESTACADAS

Medio: Expresso

Fecha: 1.11.2014

Enlacehttp://www.expreso.info/noticias/agenda_profesional/42539 llega chile el i for
o_internacional _de marca _pais 2014
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Y AGENDA PROFESIONAL viemnes 28]11]2014 |

DESTINOS |
a bordo Llega a Chile el II Foro Internacional de Marca Pais 2014 |'
Los dias 20 y 21 de noviembre, en la ciudad de Santiago de
callejeando Chile, va a tener lugar el segundo Fore Internacicnal de Marca Pais ‘ | r (‘ r{(‘ I
Nt
NTERNAGION
descubre El primer Foro se realizé en Uruguay en junio de 2013, y fue |l”£’-i‘£:\5lf)n‘.ﬂi
organizado por el Ministerio de Turismo y Deporte en el marco \ P (" |
sabores de trabajo del Grupo Marca Pais, apoyado por el BID y con la J,/_F I “in
colaboracion de la OMT, la Organizacion Mundial del Turismo. . 3
con reserva Esta segunda edicion la organiza la Fundacién Imagen de Chile, r / [y
convocando a los paises de la region bajo el lema América Y
azul marino Latina. Fortaleciendo la Imagen de sus Naciones. _f— _,__/I
Segun se informa desde la Fundacion Imagen Chile, el - e,
= edicion limitada encuentro busca ser un espacio de transferencia de SANLRLUBLHILER UL
agenda profesional conocimiento y buenas practicas para guienes se relacionan con

esta drea de trabajo, dandose continuidad y profundizacién a la experiencia regional
iniciada el afio pasado en Uruguay.

Expreso. Redaccion. A.R
EXPRESO | 01/11/2014 | agenda profesional
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Medio: Revista Qué Pasa

Fecha: 6.11.2014

Enlacehttp://www.gquepasa.cl/articulo/ojosde-la-llave/2014/11/17155949-chile-sera

sedede-encuentrede-expertosen-imagenpais.shtml

CHILE SERA SEDE DE ENCUENTRO
DE EXPERTOS EN IMAGEN PAIS

Karl Wixon, responsable de laima-

gen internacional de Nueva
Zelanda, es una de las principales
atracciones del IT Foro Marca Pais,
quereuniraalos principales exper-
tos del mundo de una docena de
paises. Wixon es integrante de NZ
Story Advisory Board, entidad res-

ponsable de la construccion de la

imagen pais de Nueva Zelanda que
opto por implementar la cultura
maori como eje de laidentidad na-
cional, en una experiencia que ha
resultado serun modelo para otros
paises. Se tratadel segundo encuen-
tro de este tipo. El primero fue en
Uruguay, donde Imagen Pais Chile
participo como invitado especial.


http://www.quepasa.cl/articulo/ojos-de-la-llave/2014/11/17-15594-9-chile-sera-sede-de-encuentro-de-expertos-en-imagen-pais.shtml
http://www.quepasa.cl/articulo/ojos-de-la-llave/2014/11/17-15594-9-chile-sera-sede-de-encuentro-de-expertos-en-imagen-pais.shtml

Medio: El Mercurio

Fecha: 9.11.2014
Enlace:http://www.nexchannel.cl/Nex/noticias/ver_imagen.php?img=2014/11/09/EIMerc
urio-D12
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Canciller Heraldo Muiioz explica la renovada estrategia de Imagen de Chile:

Nueva “Marca Pais” pondra énfasis
en relacion vecinal y reformas

Se aumentan recursos para el drea y se acaba el eslogan “Chile hace bien”, que nos perfilaban como “un lider marcado por un discurso

comparativo y de cierta superioridad”. En cambio, “se le dard mayor relevancia al rasgo humano”, 1o que ya se refleja en la grafica que

acompana los viajes de las autoridades al exterior, y que estard en las actividades de promocion.
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EJECUTIVA DE IMAGEN DE CHILE:

“Una identidad robusta es fuente de desarrollo para un pais’
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Medio: Prensa Latina

Fecha: 11.10.2014

Enlacehttp://www.prensa-
latina.cu/index.php?option=com_content&task=view&idioma=1&id=3263251&ltemid=1




